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改革开放 !" 多年来，我国食品工业取得了举世

瞩目的伟大成就，人民生活水平逐年提高。进入 !#
世纪，人们的生活节奏不断加快，饮食生活也注入了

新时代的气息，快捷、简约、美味、营养和优质的方便

面迅速适应了这一新时代的发展要求，使方便面这

一极富东方饮食特色的行业得到了空前的发展，并

成为人们饮食生活中不可或缺的方便饮食之一。

$ 我国方便面行业成就喜人

从 !" 世纪 $" 年代开始，我国陆续从日本等国家

和地区引进了全套方便面生产线，使这一产业无论是

在整体的生产能力、技术水平和企业的经营规模上都

得到了飞速发展。在方便面生产能力上，#%$% 年我国

方便面生产线 &’" 条，年产量 ##() 万吨；#%%’ 年，生

产线达到上千条，年产量为 #*" 多万吨；到 !""# 年，

全国方便面生产厂家已达到 #!"" 家，拥有生产线

#$"" 条。近几年来一直保持着 !’+的年增长率，产量

仅次于挂面，成为第二大方便食品。在 %" 年代初至

!""# 年这 #" 年间，方便面行业已完成了市场的急剧

扩张和市场的培育，并逐步深入到全国各大中小城市

和农村，深入到千家万户和各阶层人们的生活之中。

目前，我国大陆年生产能力 #,% 亿包，已占世界

生产能力的 # - &，从 #%%& 年的第 ’ 位跃居到第一位，

在这些年中，方便面每年以 !"+的速度增长，而且年

年增长。据统计，方便面已高于我国食品工业年均增

长的 #!+的水平，并成为世界最大的方便面生产国。

这一发展过程显示了我国方便面产业的突飞猛进。

! 龙头企业发展壮大

从经济效益来看，!""" 年全行业人均销售额为

#%(! 万元，人均利润额为 "(% 万元，销售利润率为

,()+ ， 分 别 比 #%%% 年 增 长 了 !!("+ 、##,($+ 和

*)(!+，继续保持着强劲的发展势头。目前，我国方便

面行业已形成了多种所有制结构并存的发展局面，

其中三资企业的发展速度较快，销售收入占全行业

总收入的 )#(,+，增长速度超过了 !"+。在国企和三

资企业发展的同时，民营企业也得到了较快的发展，

成为行业中一支新生力量。无论是人均销售额、人均

利润额还是销售利润率都名列行业中第二，可以说

民营企业已经成为方便面行业的一支重要力量。

在企业经营规模上也较以前有较大的发展，!"""

年大型企业的数量占行业总数的 ’($+，销售收入在

’"" 万元以上的企业有 !%! 家，这些企业占据了相当

大的国内市场的比例，其中大型企业的销售收入和利

税分别占全行业的 &#(*+和 &#($+，并涌现出如华龙、

康师傅、统一等一批龙头企业。与此同时，我国方便面

行业的生产工艺和设备也较为成熟，技术水平不断提

高，使我国方便面设备的制造接近世界先进水平。

经过近 #" 年的发展，我国方便面行业的企业家

队伍日趋成熟，在众多企业家队伍中，出现了范现国、

宋学俊、姚仲良、王继春等一批民营企业家，他们孜孜

不倦的创业精神为我国方便面行业树立了一面旗帜。

% 无序竞争出现“逆淘汰”现象

我国方便面行业经过近 #" 年的高速发展之后，

面临的市场竞争也越来越激烈，本来方便面就是微利

行业，一袋方便面最便宜的不到 # 元，最贵的也不超过

’ 元，一直靠扩大产销量来生存与发展。虽然近年来方

便面行业在产品品种的创新上有了较大的发展，品种

逐渐增多，口味不断改进，但绝大多数企业的产品品种

仍比较单一，同质性较强，使得我国方便面企业变得越

来越臃肿，全国大大小小的方便面企业为了能在市场

竞争中分得一杯羹，都不惜以降价来获得市场份额的

扩大，导致价格和利润一路下跌。有人用“几家欢乐几

家愁”来形容方便面市场，很多企业如履薄冰，方便面

市场竞争也处于无序竞争状态。究其原因主要有三点：

（#） 其他行业的资金继续注入，使方便面市场

过分拥挤。

（!） 许多中小企业利用经营灵活的特点，随意

降价，使市场竞争出现无序和混乱。

（&）一些地方为了发展地方经济，对方便面企业

管得过多，使本该得到优化的资源得不到最佳配置。

以上这些原因使我国方便面行业虽然经历了近

#" 多年的发展历程，却没能真正地体现优胜劣汰的

市场竞争规律，并且由于消费者与企业之间信息的

时间差，出现了劣质产品打败优质产品的“逆淘汰”

现象，使得方便面行业的发展处于非健康状态。

& 方便面企业面临整合

我国方便面企业在经历了 #" 多年的激烈竞争

之后，一味地打价格战对未来市场和消费者已经没

有意义，从规模经济效益的角度来看，我国方便面企
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业已经完成了资本的原始积累，在技术、管理、资金、

物流等方面已相对成熟，形成了一定的资本积累。也

就是说，我国方便面行业走规模化发展的道路越来

越成熟，而资本的积聚不仅比资本的积累更容易实

现快速扩张，而且也是迅速整合市场资源、优化资源

配置结构的有效手段。因此，我国方便面企业的整合

不可避免。目前，我国方便面行业的现状是利润严重

缩水，四条生产线以下的企业已经很难维持生存，诸

多中小企业纷纷倒闭，有实力的大企业集团正在实

施对中小企业的收编和并购。另外，品牌消费时代的

到来，使消费者在购买方便面时成为主要的考虑因

素。有资料显示，有 !"#$%的消费者都考虑方便面的

品牌，这已超过价格因素成为继口味之后的第二大

因素。因此企业整合和实施品牌战略是大势所趋。

% 营养健康、富有特色是方便面企业的制胜

一招

根据目前方便面市场的现状，开发适合于不同

地区，不同口味需求的营养型、保健型产品，并能与

中国传统食品相结合将是今后方便面发展的方向。

方便面的主要原料为小麦粉和棕榈油，虽富含碳水

化合物及饱和脂肪酸，但缺乏蛋白质、钙、铁、锌及维生

素等营养物质，长期以此代替正餐，势必造成营养不良。

因此，有针对性地研制与开发营养强化方便面来满足不

同地区、不同人群的需要已势在必行。同时，方便面行业

的竞争日益激烈，许多产品具有同质性，产品之间的品

质无优劣之分，竞争的方式只能是价格竞争和变相的价

格竞争。解决产品同质性的惟一方法就是品牌个性的创

新，并由此建立自己品牌别具一格的竞争优势。

目前，方便面的主要最终消费者是诸如加班职

员、差旅人员、打工族等离开家庭生活的群体，因此

在人们的印象中，方便面几乎成了“艰苦生活”的代

名词。这种低层次的总体形象定位极大地限制了方

便面产品所承载的发展空间。可以说，方便面若不走

出只是“充饥”、“果腹”的低档形象，就永远不能真正

找到行业的持续发展之路，当然更谈不上引导消费

潮流，塑造新型饮食文化了。

中国人爱吃面，据调查发现，&’’’ 年，我国的方

便面年销量达到上百亿包，平均每人约 (! 包，而日

本人均 !’ 包，韩国人均 "! 包，香港特区人均 $! 包。

因此，专家们预言，我国的方便面市场远未饱和，还

有较大的发展空间，可以说方便面仍具有较强的市

场竞争力，并且还有 "’’)*’’ 亿包的市场有待开发。

另外，品牌集中度也比较高，康师傅、统一、华龙等知

名品牌已占市场总销量的 *+%。

进入新世纪，广大消费者不再单纯注重方便面的

价格和口味，更关心的是方便面的营养搭配和功效，这

也属于一种专家型消费现象。按照最终消费者的生理

特点可以设计出多个独特的产品品种，如针对儿童成

长发育或能量消耗的特点，利用白蛋白多肽经肠道吸

收后对机体产生的功能调节作用，可提高机体免疫功

能，增强机体生长发育的作用。用蛋白粉生产的豆类杂

粮面，可供糖尿病患者等食用。添加多种微量元素和营

养强化方便面可供老年人食用。面块的香型也有很多

种，如玉米香型、荞麦香型、杂面香型和各种豆类香型。

汤料的分类则更为细化，可根据不同地域的饮食习惯

而分为：牛肉味、鸡肉味、鸡蛋味、鱼味、虾味、蟹味和各

种名菜味道的调料，使方便面的品种大有开发潜力。

民以食为天。在当今，方便面行业依然属于朝阳产

业，因为它方便了千千万万的消费者，使人们的生活更

加便捷，它的市场空间仍十分广阔。方便面行业的健康

发展必将会给传统的方便面产业带来一场巨大的革命，

使之成为 &( 世纪人们首选的营养、健康和方便的食品。

专业化品牌展览会深得国内外企业信赖
展出面积和参展商数量均创历史新高

由中国食品添加剂生产应用工业协会和中国贸促会轻工行

业分会主办的第七届中国国际食品添加剂展览会暨第十三届全国

食品添加剂生产应用技术展示会将于 &’’+ 年 $ 月 &)$ 日 在 广 州

中国出口商品交易会展览馆举行。该展是应参展商的要求，将连续

在上海举办了三届的展览会首次移师广州举办。

每年一届的中国国际食品添加剂展览会经过多年的培育和发

展已经成为众人皆知的中国著名的食品添加剂和食品配料品牌展

览会。此次移师广州得到了众多中外参展企业的热烈响应，参展报

名异常踊跃，现在距展览会开幕还有近 $ 个月时间，已有来自法国、

英国、丹麦、德国、新加坡、日本、美国、印度、加拿大、荷兰、马来西

亚、中国台湾、香港及国内 +( 个省市自治区的 "+’ 多家参展商报名

参展，面积达 &$’’’ 多平方米。目前，无论是参展商数量，还是展览

面积均已超过历届展会，创出历史新高，行业内众多的国内外知名

企业都预定了比往年更大的展位，厉兵秣马准备在中国华南地区举

办的首次行业盛会上大显身手。

目前，展会的参展报名和观众组织工作正在积极有序地进行，

参展报名即将结束。预计，本届展览会展出面积将超过 &*’’’ 平方

米，参展商将突破 *’’ 家，参观的专业观众也将超过 &!’’’ 人。展览

会将以“发展食品添加剂工业，推动食品工业技术创新”为主题，以

促进参展商的生产、销售和为食品生产企业的应用服务为宗旨，为

参展商与国内外用户架设一个超大型的贸易交流平台。展览会期

间，还将举办学术交流会、新产品新技术介绍会、中国食品添加剂七

个专业委员会的专家现场咨询和答疑等一系列行业活动；同时还将

开展食品添加剂宣传周活动、中国食品添加剂协会成立十周年庆祝

大会和中国食品添加剂行业十年成就展。

———第七届中国国际食品添加剂展览会参展报名即将结束，将于 %))& 年 * 月在广州隆重举办

%


